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@@ Exempel ur de senaste arens svenska filmskord (framsidans bilder fran vénster till héger)

Kyss mig LEBOX PRODUKTION AB

Kronjuvelerna FILMLANCE INTERNATIONAL AB

Simon och ekarna GOTAFILM AB

Lat den ratta komma in EFTI AB

Black Power Mixtape 1967-1975 STORY AB

Man som hatar kvinnor YELLOW BIRD MILLENNIUM PRODUCTIONS AB
Apflickorna ATMO PRODUKTION AB

Nobels testamente YELLOW BIRD FILMS AB

Searching for Sugar Man CANFIELD PICTURES AB
Snabba Cash Il TRE VANNER PRODUKTION AB

Play PLATTFORM PRODUKTION AB

Stockholm Gstra FILMLANCE INTERNATIONAL AB

Avalon IDYLL AB

Hypnotisdren AB SVENSK FILMINDUSTRI

Drottningen och jag REALREEL DOC AB

Hamilton — | nationens intresse PAMPAS PRODUKTION AB
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Inledning

De senaste dren har svensk film haft stora framgéngar
internationellt. ”Millennium”-filmerna baserade pa
Stieg Larssons deckare har dragit in 2,1 miljarder
kronor i intdkter (varav minst 200 miljoner tillfallit de
svenska producenterna) och Mdn som hatar kvinnor
har gjorts i nyversion av Hollywood, inspelad mesta-
dels har i Sverige. Andra titlar som uppmérksammats
stort &r Tomas Alfredsons Ldt den rdtte komma in och
Daniél Espinosas Snabba cash, tva filmer som inte
bara varit framgangar i sig utan som ocksé fungerat
som sprangbrada for sina regissérer som gétt vidare
och bevisat sin talang pa den internationella scenen.
De senaste aren har svenska filmer dven medverkat,
och ofta vunnit pris, pa alla de mest prestigefyllda
internationella filmfestivalerna.

Svensk film &r alltsd ett starkt varumérke ute i vérl-
den och nu géller det att rida p& denna framgangs-
vag. Den svenska regeringen har uttryckt en énskan
om att fordubbla den svenska exporten fram till ar
2015. Ett sétt att utnyttja denna framgangsvég och
oka exporten av svensk film &r att infora ett inter-
nationellt distributionsstod for svensk film. Detta stod
skulle framfor allt gagna mindre och mellanstora
filmer som trots priser och uppméarksamhet
pé internationella filmfestivaler ofta kan ha
svart att omsétta detta intresse i forsiljning.
Tillaggas bor att det innebér en risk for en
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svensk film skulle kunna utformas for att ge mest
effekt.

Exporten av svensk film

I Sverige produceras cirka 25—35 langfilmer samt
10-15 ldnga dokumentirer &mnade for bio per ar.
Ar 2011 premiirsattes 38 langfilmer (23 spelfilmer
och 15 1dnga dokumentérer) i Sverige, varav 21 titlar
saldes internationellt, att jimfora med 1o titlar sdlda
internationellt av 43 premiérsatta ar 2010 (30 spel-
filmer och 13 1dnga dokumentérer).

Man ser att det internationella intresset for ”Swedish
crime” haller i sig d& de nya svenska filmer som sald-
es mest under 2011 var Nobels testamente (baserad pa
Liza Marklunds bok om Annika Bengtzon) och Hypno-
tisoren (baserad pé Lars Keplers bok) som i dag ar kla-
ra for biografrelease i 30 respektive ett 40-tal lander.

Aven mer konstnirliga festivalfavoriter som Apflick-
orna och Play har salts till ett stort antal lander,
liksom dokumentérfilmen The Black Power Mix-
tape 1967-1975. Vért att notera ar att filmer som ar

Svenska filmer som saélts fér biografrelease
utomlands under 2011

e . . . Svensk titel Produktionsbolag Antal lander
distributor att lansera en icke-inhemsk eller
. i . . . Nobels testamente YELLOW BIRD FILMS 30
icke-amerikansk film. Stodet skulle ges till ut- Hyprotiséren SVENSK FILMINDUSTRI o5
landska distributorer for att ge dem mer musk-  Apflickorna ATMO PRODUKTION 18
ler i samband med lanseringen av ny svensk The Black Power Mixtape STORY 14
film pa biografer utomlands. Med i samman-  Flay PLATTFORM PRODUKTION 12
. o o Hamilton — | nati i 11
hanget relativt sma summor kan ett sddant Ga?m ton nationens intresse PAMPAS PRODUKTION i
N . i rinsen SEAROCK FILMS
stod ge stor effekt bade kommersiellt och kul- o
rymden finns inga kénslor NAIVE 9
turellt. Nedan foljer en redogorelse for hur det Fyra &r ti ANAGRAM PRODUKTION 8
gér till nér svensk film séljs internationellt och Hur méanga lingon finns det i varlden ~ SONET FILM 6

hur ett internationellt distributionsstéd for

www.sfi.se

*Under 2012 har filmen salts till ytterligare ett femtontal lander.
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framgangsrika pé filmfestivaler inte automatiskt ar
framgéngsrika exportmassigt och det ar just i forsalj-
ningen av den typen av filmer som en extra insats i
form av ett stod skulle kunna goéra mest nytta.

eee Vad dr det som sdljs?

Nar en film siljs internationellt &r sjélva produkten
visningsrattigheterna till filmen. De olika visnings-
réattigheterna som siljs ar for biograf, dvd och VoD
(video-on-demand) samt tv. Om alla dessa réttigheter
séljs i klump, vilket ar vanligast, kallas de all rights.
Forutom dessa visningsrattigheter kan en producent
ocksé sélja rattigheterna till en utlindsk nyversion
av filmen (sa kallade remake rights), men detta sker
valdigt sdllan med svenska filmer trots att de senaste
aren innehallit flera uppmérksammade affarer (Ldt
den rdtte komma in, Snabba cash och Mdn som hatar
kvinnor). Vilka summor som all rights séljs for ar
affarshemligheter och varierar givetvis markbart
mellan exempelvis smé familjefilmer och kriminal-
filmer baserade pa kidnda bocker, men som exempel
kan ndmnas att en mellanstor svensk kvalitetsfilm
med en internationellt kdnd skadespelare i huvud-
rollen nyligen saldes for 25 0oo euro till Tyskland och
en svensk kommersiell kriminalfilm for s50 ooo euro
till Frankrike.

eee Vem siljer filmen?

Det traditionella sattet for en producent att sélja sin
film till utlandet &r via ett internationellt férséljnings-
bolag (den term som anvands inom filmbranschen
ar salesbolag), d&ven om det finns producenter och
produktionsbolag som av olika skél skoter forsélj-
ningen sjilva.

De salesbolag som é&r baserade i Norden och séljer
svenska filmer &dr fem stycken: Svensk Filmindustri

RAPPORT OM
INTERNATIONELLT
DISTRIBUTIONSSTOD
FOR SVENSK FILM

International Sales (Stockholm), TrustNordisk (Kopen-
hamn), NonStop Sales (Stockholm), The Yellow
Affair (Stockholm/Helsingfors), samt mer sillan
LevelK (Kopenhamn). Det hdnder &ven att utom-
nordiska salesbolag saljer svenska filmer (till exempel
tyska The Match Factory eller dansk-, tysk-, franska
Coproduction Office), men de flesta titlar tas om
hand av de nordiska salesbolagen ovan.

eee Vem koper filmen?

Rattigheterna till filmerna séljs till utlindska distri-
butionsbolag som verkar i enskilda lander och/eller
territorier. Territorier bestér av flera lander, ofta
sprakligt lankade, till exempel Benelux (Belgien,
Nederldanderna och Luxemburg) eller GAS (Tyskland,
Osterrike och Schweiz). De viktigaste territorierna
for exporten av svensk film &r de 6vriga nordiska
landerna, GAS, Frankrike (hit hor oftast &ven de forna
kolonierna), Benelux och Baltikum (Estland, Lettland
och Litauen), 6vriga Osteuropa, USA, vissa delar av
Asien (till exempel den vixande marknaden Kina)
och delar av Latinamerika. Dessa territorier ar viktig-
ast helt enkelt for att intresset for svensk film ar storst
dar och i fall som GAS, Frankrike och USA ar det
aven stora marknader som kan betala ordentligt for
filmréttigheterna.

eee Var siljs filmen?

Salesbolagens fradmsta arena for forséljningen av
svensk film ar internationella filmmarknader; méss-
liknande motesplatser som oftast forekommer i sam-
band med de stora filmfestivalerna. P4 marknader-
na presenterar salesbolagen sina nya filmer for de
utlandska distributérerna med hjéalp av det material
som finns tillgéngligt, till exempel trailer, s& kallade
promo-filmer eller, om filmen &r klar, i slutna vis-
ningar pa marknadens biografer.

www.sfi.se

5(14)



6(14)

000

[ [ |
Svenska
Filminstitutet

Ibland sluts avtal mellan salesbolaget och kdparen
(den utléndska distributéren) genast pa plats men
oftast féorhandlas avtalen fram under ménaderna
efter marknaden. Det &r &ven vanligt att distributions-
réttigheterna till en film séljs innan filmen &r klar.

De viktigaste marknaderna for att sélja réttigheterna
till svensk film &r European Film Market (EFM, halls
i samband med filmfestivalen i Berlin i februari) och
Le Marché du Film (halls i samband med filmfestivalen
i Cannes i maj) samt pa plats vid filmfestivalen i
Toronto (i september). American Film Market (AFM,
i november) ar ocksd en stor marknad, men enligt
salesbolagen sker det rétt séllan ndgra affarer kring
svensk film dér. Den viktigaste marknadsplatsen for
dokumentarfilm &r International Documentary Film
Festival Amsterdam (IDFA) i november. Viktiga ar
aven de nordiska marknaderna Nordic Film Market,
som dger rum i samband med Goteborg International
Film Festival i januari/februari, och New Nordic Films
i Haugesund i samband med Norwegian Film Festival
i augusti.

eee Vad hander med pengarna?

En film kan séljas 1l&ngt innan den blivit klar (om det
till exempel finns en kénd regissor eller filmstjarna
kontrakterad till filmen) eller forst efter att den blivit
klar. Oberoende av om filmen séljs i forvag eller
efterat betalar den utlédndska distribut6ren for filmen i
form av en s kallad minimum guarantee (hddanefter
kallad MG). Med detta avses en minimikopesumma.
Om filmen gér bra blir den hogre.

MG:n fungerar som ett slags forskott fran distribu-
toren till salesbolaget, som sedan betalar producen-
ten dennes andel. Néar distributéren borjar tjana
pengar pa distributionen av filmen, drar den forst av
marknadsforingskostnader och andra kostnader rela-
terade till filmens distribution fran intdkterna samt
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summan som betalats som MG, innan salesbolaget/
producenten far eventuella intdkter utéver MG:n.
Salesbolagets andel brukar ligga pd 20—30 procent
och producentens foljaktligen pa 70—80 procent, men
detta varierar givetvis beroende pé vilket sorts avtal
salesbolaget och producenten har tecknat. Kort sagt,
om en film &r framgéngsrik och distribut6rens in-
tékter overstiger MG:n och lanseringskostnaden, sa
kommer overskottet att delas mellan producenten
och salesbolaget enligt avtal.

Varfor behovs ett internationelit
distributionsstod?

Den svenska regeringen har ett uttalat méal att for-
dubbla den svenska exporten fram till &r 2015. Handels-
ministern har som ett led i detta skapat Framjande-
kalendern 2012 for att lyfta fram fem kreativa néring-
ar (musik, mat, film, mode, litteratur) eftersom de
kreativa ndringarna star for ungefir 5 procent av
Sveriges bruttonationalprodukt, vilket dr en hog-
re andel 4n i andra EU-l4nder. Filmen stér i fokus
frédmst i maj i samband med filmfestivalen i Cannes
da Sweden Film Commission fér st6d till sin svenska
paviljong pa marknaden i Cannes. Svenska institut-
et har dven fatt stod for att ansvara for Framjande-
kalendern 2012 och for att investera i ny digital teknik
sé att fler utlandsmyndigheter kan visa svensk film
under denna ménad.

Dessa atgarder framjar forvisso svensk film genom
att 6ka kunskapen om och intresset for svensk film
utomlands och Sverige som inspelningsplats, men
de ar inte riktade atgérder for att framja exporten
av svensk film. For smé och mellanstora filmtitlar
kan ett internationellt distributionsstdd vara incita-
mentet som gor att ett utldndskt distributionsbolag
bestdmmer sig for att verkligen kopa just den svenska



filmen. En 6kning av exporten av svensk film skulle
ocksa gora att salesbolagens omséttning 6kar och
att de darigenom kan ta hand om fler svenska film-
er och nérvara vid fler marknader pa vilka de kan
marknadsfoéra och silja svensk film.

Forutom att stodet kan vara direkt avgorande for om
en affér blir av eller inte, ger det distributéren mer
muskler i marknadsforingen av filmen vid sin lokala
biografpremiér. Detta bidrar forhoppningsvis till att
fler biljetter siljs pa de lokala marknaderna, vilket i
slutdndan genererar mer pengar till svenska produ-
center samtidigt som kunskapen om och intresset for
svensk film och kultur sprids. Det blir helt enkelt en
positiv snobollseffekt.

Jamforbara stdd i Sverige och
utomlands

Det finns en rad stodsystem for att frdmja exporten
av kreativa naringar i Sverige, ett system déar aktorer
som Export Music Sweden (ExMS), Svenska institutet
och Kulturrddet ordnar evenemang och stoder konst-
nérer och artister med allt frdn utlandsresor till for-
medlande av kontakter.

Det stod som mest liknar det internationella distribu-
tionsstod som foreslés nedan &r stodet till Gversatt-
ningen av svensk litteratur som delas ut av Kultur-
radet. Stodet soks av det utldndska forlag som képt
réattigheterna till svensk skonlitteratur, facklitteratur
eller dramatik. Ett st6d som ocksd bér ndmnas i
sammanhanget ar det lanseringsstod som delas ut av
utlandsenheten pé Svenska Filminstitutet. Lanserings-
stodet ges till svenska producenter vars film blivit
uttagen till en av ett antal storre lanseringsstodsbe-
réattigande internationella filmfestivaler och anvénds
av producenten for att synliggora filmen pa plats.

RAPPORT OM
INTERNATIONELLT
DISTRIBUTIONSSTOD
FOR SVENSK FILM

Lanseringsstodet bygger pd matching funds-princi-
pen (att produktionsbolaget ldgger in lika mycket
pengar som det fér i stéd) och kan endast fas vid fil-
mens internationella festivalpremiér.

eee Europeiska stod

For att hitta jamforbara exportstod for film far vi dock
vanda blicken utomlands. German Films i Tyskland de-
lar sedan ar 2005 ut det internationella distributions-
stodet Distribution Support som kan sokas av ut-
landska distributionsbolag vid kop av tysk film for
biografpremiédr utomlands och anvénds for distribu-
torens s kallade P&A-kostnader (Prints & Advert-
ising, vilket inbegriper sddant som filmkopiekostnad-
er, textning, dubbning, marknadsféringskostnader
och sd vidare). Stodet delas ut i form av ett 1an som,
beroende pé filmens framgang, 4r aterbetalnings-
skyldigt.

Aven Swiss Films i Schweiz och Unifrance i Frankrike
delar ut internationella distributionsstod i olika for-
mer. European Film Promotion (EFP, en samlings-
organisation for de europeiska filminstituten) har
inget distributionsstod men delar genom sitt Film
Sales Support ut stod till sdljagenter fér narvaro pa
internationella filmmarknader och filmfestivaler.

eee High Five International Cinema
Distribution Support

Det stodsystem som &r mest intressant for den har
rapporten ar dock Nordisk Film & TV Fonds nu-
mera nedlagda nordiska stod High Five International
Cinema Distribution Support (hddanefter kallat
High Five Cinema), ett initiativ finansierat av Nord-
iska ministerradets globaliseringsfond dér cirka
4,8 miljoner kronor (4 miljoner danska kronor)
oronmarkta for detta stod delades ut i tvd omgangar,

www.sfi.se
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ar 2010 respektive ar 2011. Det internationella
distributionsstédet High Five Cinema kunde sokas
av icke-nordiska distributorer for extra marknads-
foringsinsatser i samband med biografpremidren pé
en nordisk film. Sammanlagt fick 86 ansokningar,
fordelat pa 29 nordiska filmer, stod vid de tva stod-
omgangarna.

Av dessa 86 beviljade stod var 14 stod for svenska
filmer, férdelat pa sju svenska titlar. De svenska fil-
merna som fick stéd var Bananas!* (dokumentir),
Farsan, I rymden finns inga kdnslor, Sebbe, Snabba
cash, Sound of Noise och Svinaldngorna. Néstan half-
ten av stoden som delades ut var danska (41 stycken),
vilket troligtvis kan forklaras med att de kénda regis-
sorerna Susanne Bier och Thomas Vinterberg hade
nya filmer till forséljning da.

eeeo Resultatet for High Five Cinema

Nordisk Film & TV Fond har i dagarna utkommit med
en rapport dar man redogor for resultatet av High Five
Cinema (finns p4 www.nordiskfilmogtvfond.com).
I rapporten framgar det att High Five Cinema har
varit ett bAde kommersiellt och kulturellt lyckat stod,
att pengarna som delades ut i slutédndan tillfoll de
nordiska rattighetsinnehavarna och att stddpengarna
“arbetade” ordentligt pa vigen dit.

Nér man tittar utifrén det kommersiella perspektivet
uppskattar salesbolagen att High Five Cinema lett till
en okad forsdljning pd 15-20 procent. De samman-
lagda kopesummorna som betalades for filmerna som
fick stod var 2 521 504 euro. Om man riaknar med att
forsdljningen 6kade med 15 procent (den lagre upp-
skattningen) ledde stodet till en 6kning av intdkter
for de nordiska producenterna pa nistan 380 000
euro och om man gar pé den hogre uppskattningen
20 procent 6kade intdkterna for rattighetshavarna
med 6ver en halv miljon euro.

www.sfi.se

Den totala stodsumman som delades ut under de
tvd omgangarna av High Five Cinema var 431 500
euro. Denna summa motsvarar 17,1 procent av kdpe-
summorna som tillfallit rattighetsinnehavarna (som
sagt totalt 2 521 504 euro) och eftersom forséljningen
berdknas ha 6kat med ungefir samma procentsats
kan man sédga att alla pengar som gavs till de inter-
nationella distributérerna i form av stod via High
Five Cinema nu har tillfallit de nordiska rattighets-
innehavarna.

Totala kdpesummor

3000 000 € - eeoe
2500000 €
2000000 €
1500000 €
1000000 €

500 000 €

Utan High Five

Med High Five

Néar man sedan tittar utifran det kulturella perspektiv-
et anger Nordisk Film & TV Fond i sin resultatrapport
att 7,5 miljoner euro anvénts pa marknadsforingen av
de filmer som fétt stod via High Five Cinema. Efter-
som uppskattningsvis 15—20 procent av forsaljning-
arna inte skulle ha blivit av utan stodet, sa hade alltsa
15—-20 procent (1,125-1,5 miljoner euro) av marknads-
foringen inte gjorts utan stodet. Stodet har alltsd 6kat
marknadsféringen av nordisk film utomlands med
cirka 1,5 miljoner euro, vilket motsvarar 350 procent
av stédsumman.

KALLA: NORDISK FILM & TV FOND
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Forslag pa utformningen av ett
internationellt distributionsstod for
svensk film

eee Vilka filmer skulle stodet gélla for?

Stodet galler for svenska langfilmer och langa doku-
mentérer som ska lanseras pa biograf. En film bor defi-
nieras som svensk om den har en svensk huvudprodu-
cent och minst 50 procent av finansieringen &r svensk.

eee Hur borde stodet utformas?

Stodet skulle besta av ett sé kallat top-up financing-
stod, ett icke-aterbetalningsskyldigt st6d som gér till
filmens utldndska distributér och som ska anviandas
till P&A-kostnader for filmen vid dess biografpremiar.
Stodet ska ga att kombinera med andra stod, till exem-
pel EU:s MEDIA-st6d.
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Stodet skulle kunna sokas for alla olika kostnader som
kan uppkomma i samband med en biograflansering
av en film. Dessa kostnader samlas under begreppet
P&A. I dessa digitala tider kan det verka konstigt att
endast kostnader i samband med biograflansering
bor vara stodberattigade, men faktum ar att det ar
filmer som saljs for biograflansering som har storst
potential att utnyttja en stodsumma. Nér en distri-
butér koper en film vill de sd sméningom exploatera
den i alla fonster (bio, dvd/VoD, tv) men det ar pa
biopremidren som distributoren ldgger det mesta av
marknadsforingen och en uppmérksammad biograf-
lansering hjélper filmen i alla de andra fonstren ocksa.

Med detta sagt pdgar det just nu sd pass stora for-
andringar i distributionslandskapet att man efter en
utvardering av stodet (efter till exempel det forsta
kalenderaret) bor vara 6ppen for att vid behov dndra
riktlinjerna for stodet sd att det géller dven for till
exempel direktlansering pa dvd eller VoD. Till de ovan
ndmnda fordndringarna hor den snabba utvecklingen
av digitala plattformar dér filmer distribueras direkt
till kund streamade via nitet (VoD) samt den snabba
digitaliseringen av biograferna i Sverige.

Nar alla Sveriges biografer &r digitaliserade kom-
mer de svenska producenterna inte ldngre att ta
fram négon sé kallad A-kopia (originalkopia) av sin
film pa 35 millimeter eftersom det dr en stor kost-
nad (flera hundratusen kronor) och behovet av en
35 millimeters filmkopia inte finns vid den nationella
biograflanseringen. Eftersom den storsta delen av
resten av vérlden fortfarande enbart anvénder sig
av 35 millimeters filmkopior gar det d inte att sélja
réttigheterna till en svensk film som endast finns som
digital filmkopia (s& kallad DCP). Vem som ska sta
for kostnaden for att ta fram en 35 millimeters film-
kopia blir en svér not att knéicka. Ar det producenten,
salesbolaget eller den utlandska distributéren? Denna
problematik togs upp av varenda séljagent som vid-
talades i samband med denna rapport och dven om

www.sfi.se
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denna problematik eventuellt ligger lite utanfér en
undersokning av ett internationellt distributionsstod
for svensk film sé &r det de facto ett vixande problem
for exporten av svensk film, ett problem som kan bli
akut snabbare &n branschen hinner forstd det. I Norge,
som redan digitaliserat alla sina biografer, har Norsk
Filminstitutts atgarder varit att dels uppmana alla
producenter att l1dgga in framtagning av en A-kopia
redan i sin ansokan om produktionsstod och dels g
in och stédja 50 procent av kostnaden for framtag-
ningen av en A-kopia nér en film kommit in pa en
prioriterad internationell filmfestival.

eee Stdédbelopp

Det totala beloppet per kalenderéar for det inter-
nationella distributionsstodet foreslas vara tva mil-
joner kronor. For de enskilda stodbeloppen till filmer
foreslés ett 1agsta belopp pé 10 0ooo kronor och ett
hogsta belopp pé 200 0oo kronor per film och terri-
torium. Det totala beloppet en film kan tilldelas &r
500 000 kronor men da giller det samtliga salda
territorier. Dessa siffror baseras till stor del pa belopp-
en som delades ut i High Five Cinema och som i det
snarlika sammanhanget visade sig vara lampligt till-
tagna.

Administration av det internationella
distributionsstodet

eee Administrations- och
marknadsforingskostnader

En mindre del av stodsumman bor avséattas for admi-
nistration och marknadsforing av stodet, speciellt i
den initiala fasen nér allt grundmaterial ska tas fram.
Till grundmaterialet hor utvecklingen av diverse
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ansokningsformulér och information om stodet pa
Svenska Filminstitutets hemsida sfi.se. Det ar svart
att berdkna kostnaden for den administration som
uppstar i samband med stodet, men dven om utlands-
enheten pa Svenska Filminstitutet, som foreslds han-
tera stodet, skulle kunna hélla kostnaderna nere ar
det klart att administrationen vore sé pass betydande
att de inte skulle klara av att initiera och adminis-
trera stodet utan extra medel.

Till administrativa kostnader bor dven réknas ett
symboliskt arvode fér medlemmarna i den expert-
grupp som foreslés skota bedomningen av de inkom-
na ansokningarna samt eventuella rese- och boende-
kostnader fér dem (se Urval pé nésta sida).

Eftersom det handlar om ett nytt stod behover det
ocksé marknadsforas till de utldndska distribut6rerna.
I denna marknadsforing uppstar kostnader for flyers,
informationsblad med mera. Att salesbolagen har
ordentlig skriftlig information om stédet &r forstés
avgorande eftersom de i egenskap av den huvud-
sakliga svenska kontakten med den utlandska dist-
ributéren vid kop av svensk film, fungerar som ett
slags ambassadorer for stodet.

eee Ansdkningar

For enkel oversikt och réttvis bedomning bor ansok-
ningarna vara standardiserade. For att uppna detta
bor det tas fram ett antal blanketter pa engelska:

1. Guidelines. Oversikt 6ver hur stodet ser ut och
vem som har ratt att sbka det samt att Svenska
Filminstitutet ska ndmnas i det marknadsforings-
material som tas fram av distributoren.

2. Application Form. Ansokningsblankett att fyllas i
av distributoren, inklusive preliminir budget for
biograflanseringen.



3. Launch Strategy Form. Beskrivning av planerna
for biograflanseringen, ldamnas in med Application
Form.

4. Final Evaluation Form. Resultatsblankett, skickas
in efter biografpremiéren.

I samtal med salesbolagen och Nordisk Film & TV
Fond har det framkommit att blanketterna bor vara
sa enkla som mojligt for att inte skrdmma bort distri-
butorerna. De dr pa grund av bland annat EU:s olika
MEDIA-stod starkt skeptiska till alla sorts stod efter-
som de ofta kraver en sd stor administrativ insats
att distributorerna drar sig for att 6ver huvud taget
soka stodet i fraga.

I de fall ett stod beviljats och delvis betalats ut men
distributoren véljer att inte lansera filmen i friga ska
stodet oavkortat betalas tillbaka.

eee Ansdkningstillfillen

For att underlatta administrationen och for att per-
sonerna i expertgruppen (se nedan) ska ha majlig-
het att delta i urvalet rekommenderas tre ansoknings-
tillfdllen per kalenderar. For att anpassa dessa till
hur den faktiska forsdljningen gér till foreslds det
att tillfallena ligger fordelade Gver aret enligt foljan-
de: 1 april (efter European Film Market/EFM, film-
marknaden som ligger parallellt med Berlins film-
festival i februari), 1 juli (efter Le Marché du Film,
filmmarknaden som ligger parallellt med filmfestival-
en i Cannes i maj) samt 1 november (efter Venedigs
och Torontos filmfestivaler i september). Eftersom
dessa tillfdllen r relativt jamnt fordelade 6ver aret dr
det aldrig sarskilt 1ang tid till n4sta ansokningstillfalle,
oberoende av om forséljningen av filmen gjorts i sam-
band med ovan ndmnda filmmarknader eller inte.
For att stoden verkligen ska kunna anvéndas opti-
malt bor beslut kring stoden fattas och meddelas
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distributérerna inom en manad fran anséknings-
tillfallet.

eee Urval

Det &r svart att bedéoma hur manga ansokningar
det skulle komma in vid varje ansokningstillfalle.
Cirka tre till sex nya svenska titlar lanseras totalt per
ovanndmnda viktiga marknader och darutover séljer
dven salesbolagen ett antal titlar som haft premiar
pa tidigare marknader. Filmer brukar finnas kvar i
den aktiva séljrundan i cirka ett eller maximalt tva
ar. Detta géller forsédljningen av all rights. Rattig-
heterna for tv-visningar av filmerna (om dessa inte
salts i samband med all rights) séljs under speciella
tv-marknader efter att filmerna slutat vara aktuella
for forsaljning av all rights.

En expertgrupp bestdende av forslagsvis tre personer
samlas efter varje ansokningsdeadline for att under
en arbetsdag ga igenom de inkomna ansékningarna
och bestdimma hur stodet ska férdelas.

Denna expertgrupp bor bestd av personer med en
bra kunskap om hur distributionslandskapet ser ut i
vérlden. Gruppen kan exempelvis bestd av en person
fran Svenska Filminstitutets utlandsenhet och tva
personer som ar eller har varit aktiva inom denna
specifika del av filmbranschen, till exempel en (fore
detta) sdljagent samt en svensk distributor eller en
person med juridisk insyn i avtalsfrdgor inom detta
omréde. O

www.sfi.se

11 (14)



12 (14)

000

[ [ |
Svenska
Filminstitutet

Sammanfattning

Svensk film &r for narvarande ett starkt varumérke
ute i varlden. De senaste aren har intresset for svensk
film och svenska talanger varit stérre 4n nigonsin
tidigare i modern tid. I samband med regeringens
mal att fordubbla den svenska exporten fram till ar
2015 har idén om ett stod direkt riktat till export-
en av svensk film uppkommit.

Visningsrattigheterna for svenska filmer séljs via
salesbolag till utldndska distributorer, framst pa inter-
nationella filmmarknader och filmfestivaler. For att
frdmja denna forséljning foreslés ett internationellt
distributionsstod for svensk film. Detta stod skulle
delas ut till utldandska distributorer for marknads-
foringsinsatser i samband med den lokala biograf-
premiidren av en svensk film.

www.sfi.se

Det nordiska initiativet High Five Cinema, som dela-
des ut av Nordisk Film & TV Fond 2010-2011, har
visat pa att ett sddant internationellt distributionsstod
ar framgéngsrikt bAde kommersiellt och kulturellt.
Den svenska marknaden é&r fortfarande den viktig-
aste for svensk film, men pa senare ar har mojlig-
heterna att tjina pengar pé utlandsforséljning okat.
Det framstar som hogst sannolikt att pengarna som
betalas ut i form av ett internationellt distributions-
stod markant skulle 6ka bade forsdljningen av
filmerna och filmernas synlighet vid de utldndska
biografpremidrerna. I slutindan skulle de investe-
rade stodpengarna hamna hos de svenska réttighets-
innehavarna, men pé vigen dit har pengarna verk-
ligen "arbetat” och skapat ett mervéarde som éar vart
flera gdnger mer 4n sjélva stddsumman.
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